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RESUMO: Com a mundializacdo, os valores
culturais vao sendo esquecidos, a cultura passa a
se unificar, se padronizar e conseqlientemente,
ser seguida pela maioria. E a atividade turistica
precisa da diversidade cultural para seu
desenvolvimento global e local. O presente
trabalho, destaca o resgate cultural que os
eventos propiciam, como uma forma positiva de
incentivo ao turismo, expondo festividades e
costumes, além de gastronomia local ou de
diferentes culturas, como produtos e atrativos
turisticos.

Os eventos oferecem opcgbes, tanto de lazer,
guanto conhecimento cultural, para a populagédo
local e turistas. Com o crescimento dos eventos, 0
turismo e as atividades ligadas a ele,
automaticamente serdo impulsionadas, pois onde
ha determinada exposicdo tanto da cultura local
gue é muito importante para manter a identidade,
como, também culturas de fora, h4 sempre o
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prestigio dos visitantes que consomem 0s bens e
servicos oferecidos, e pessoas trabalhando
terceirizadas na oferta receptiva. Portanto quanto
mais eventos na cidade, percebe-se a
intensificacdo do desenvolvimento do turismo.
Citamos como exemplo e objeto de andlise os
eventos da cidade de Trés Lagoas MS.

PALAVRAS-CHAVE: Cultura, eventos e turismo.
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INTRODUCAO

A intencdo deste artigo é analisar os espacos dos eventos,
que sao transitérios e tem um intenso valor simbdlico e
centralizador.

Para realizar este trabalho, observamos como ocorrem as
relacées nos espacos de eventos. Como séo as relacdes culturais,
sociais e econémicas?

E através da observacdo destas relagbes, pudemos
identificar quais sdo as estratégias de marketing que os poderes
publicos e a iniciativa privada utilizam para a realizagdo destes
eventos.

Segundo OLIVEIRA (2004:14), os espac¢os dos eventos se
tornam sagrados para a populagdo local e constituem zonas de
influéncia por um determinado tempo de realizacdo do evento.

E, principalmente, depende da encenagéo simbdlica.

Como por exemplo, a festa do Bon Odori em Trés Lagoas, €
uma encenagao que propicia a continuagdo da cultura japonesa e
da integragdo com os visitantes.

O turismo é um fendmeno social e econdmico que teve
origem espontanea, decorrente da inerente vontade do ser
humano de conhecer locais e culturas diferentes. Essa
vontade foi motivada, inicialmente, por razbes de ordem
comercial, como a descoberta de novos mercados
fornecedores e consumidores de produtos. (FERRAZ
(1992:13))

A procura desses mercados motivou o desenvolvimento do
sistema de transportes e de comunicacdo, dando origem a uma
estrutura de alojamento.

Segundo o autor (2004:57), com a formacdo dos paises
como hoje os conhecemos, os sistemas de transportes e de
comunicagdo passaram a ter, igualmente, importdncia para a
afirmacé&o da soberania nacional.

Consequéncia natural do desenvolvimento desses sistemas
foi a possibilidade aos mais diversos locais e de divulgacao de seus
atrativos naturais e culturais.
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Chegamos, assim, ao chamado turismo organizado,
destinado a um mercado consumidor cada vez maior em todo
mundo. (FERRAZ,1992:13))

Turismo motivado pelas mais diversas razdes como lazer,
eventos, negocios, visita a familiares e outras.

Durante a evolucdo da humanidade sempre foram utilizados
0S recursos naturais em beneficio préprio.

O espaco cultural é aquela parte da crosta terrestre que,
devido a acdo do homem, mudou sua fisionomia original.

Para destacar que é consequéncia do trabalho do homem,
destinado a preparacdo da terra para suas necessidades,
também é denominado “espago adaptado”. BENI (1998)

O autor (1998) também afirma que, conforme variam os tipos
de tarefas que o homem realiza no espaco cultural ou adaptado,
originam-se o0 espaco nhatural adaptado ou espaco artificial.

Portanto, podemos perceber que Turismo e cultura
caminham praticamente juntos, ou sdo dependentes um do outro.

EVENTOS TURISTICOS

Nos ultimos anos, a realizagdo de eventos vem sendo
considerada como uma atividade turistica, pois, quando
ocorre em uma regido, utiliza sua estrutura e servicos. Esta
transferéncia de recursos financeiros, gerada a partir de um
ato de consumo, propaga-se pela economia local,
contribuindo para um ciclo de prosperidade econdmica e,
conseqientemente, social. Por outro lado, o turismo de
eventos é uma forma de divulgar a imagem turistica da cidade
receptora. Isso ocorre, pelo simples fato de que geralmente,
0s integrantes de um evento deslocam-se por um motivo
especifico, o de participagdo nos trabalhos e maior integragdo
entre eles. GOIANICH; MOLETTA, (2000:07).

No entanto, estdo acessiveis para receber informactes
sobre o produto turistico da regido. Também s&o diversos o0s
participantes que, sozinhos ou acompanhados, aproveitam a
ocasido para passear, conhecer esses pontos ou fazer compras.



402

Porém, s6 com o planejamento de todo o trabalho € que
estas relacbes entre turismo e eventos vao ocorrer positivamente.

Segundo os autores (2000:07) o planejamento deve ir além
do evento em si, sendo preciso envolver toda a estrutura, 0s
servicos turisticos e, principalmente, a comunidade receptora.

A partir do momento que um empreendedor, empresa,
entidade ou organismo publico decide realizar um evento,
considerando-se que ja houve a captagdo ou idealizacdo do
mesmo, o profissional da area é acionado e devera conceber
e geréncia as fases do planejamento do evento. Normalmente
essas etapas sdo muito semelhantes, dentro dos variados
tipos de eventos, sendo, entretanto, necesséaria a adequagao
de cada caso e a busca dos melhores resultados. Fases do
processo de planejamento de qualquer evento podem ser
relacionadas conforme segue: pesquisa de mercado,
objetivos, definicdo de estratégias e elaborag¢éo do projeto do
evento. (BRITTO; FONTES; (2002:93)

Elas (2002) também dizem que, 0 evento em questao, tera
grande chance de sucesso no momento de sua realizacdo e, acima
de tudo, como um forte aliado para o desenvolvimento turistico da
cidade, da regido e do pais.

As autoras (2002), também afirmam, que 0s eventos sao
acontecimentos criados e planejados para ocorrer em um lugar
determinado e com espaco de tempo pré-definido.

Tem finalidades especificas, visando a apresentacédo, a
conquista ou a recuperacao do publico-alvo.

Podem ser criados artificialmente, espontaneamente, ou,
ainda, podem ser provocados. Os eventos se multiplicam em
inUmeras atividades com caracteristicas proprias.

Segundo (GOIDANICH, K. L; MOLETA V.F. (2000:16), as
pessoas precisam dos eventos para propiciar desenvolvimento
turistico na regido, e também para aproveitar as vantagens de
organizar um evento, € que a comunidade receptora ganha
vantagens no processo de captacdo e realizacdo de eventos,
mesmo quando de pequeno porte.

Em (GOIDANICH, K. L; MOLLETA, V. F. (2000:16 e 09),
também afirma que os eventos sdo importantes para o turismo da
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localidade que promove, pois, ao atrair pessoas de outras cidades
ou regides, incentivam a economia e enriquecem a sua vida cultural.

CALENDARIO DE EVENTOS E METODOLOGIA UTILIZADA
PARA A PESQUISA DE CAMPO

O calendario e data escolhida sdo dois importantes tépicos
quando se trata do tema “Eventos e sua captagdo”.

O primeiro representa, sem duvida, o intenso esforgo de uma
equipe, desde o planejamento até a divulgacao.

O segundo constitui, sem nenhuma objecéo, o primeiro
passo para o sucesso ou fracasso de um evento.

Na regido de Trés Lagoas MS, os eventos acontecem a
partir do més junho, terminando em dezembro, com base no
calendario de eventos Junho / Dezembro Costa Leste - MS e
Prefeitura Municipal, sendo realizado no periodo de alta temporada.
Também foram escolhidos alguns eventos privados fora do
calendario Costa — Leste. Eventos que atraem muito prestigio de
turistas e pessoas.

Neste trabalho nossa metodologia foi observar o
comportamento das pessoas que prestigiavam os eventos, através
da nossa patrticipacdo como turistas e observadores.

Podemos perceber que pessoas de varios lugares, de todas
as etnias se relacionavam muito bem no decorrer dos eventos e aos
poucos foram acontecendo trocas culturais entre eles e também
uma grande miscigenacao de culturas prestigiando o mesmo
evento.

. 03/06 BON DORI

Exposicdo da cultura japonesa e chinesa, destacando gastronomia,
costumes, dancgas e tradi¢cdes orientais. O evento atrai muitas pessoas da
cidade e regido.

. 26 e 27 /06 CAMPEONATO ALOHA STREET SKATE

Atletas de Mato Grosso do Sul e do oeste paulista disputam a maior
premiacdo do género do estado nas categorias mirim, iniciante e
amador da modalidade street skate. A modalidade patins in line



404

possui categoria Unica. A participacdo de atletas profissionais
garante um espetaculo de manobras radicais.

. 10/07 FESTA JUNINA DA ESTANCIA JS
Fogueira, musica, brincadeiras como pescaria, quadrilha e comidas
tipicas de uma das comemorac¢des mais tradicionais do Brasil sdo
atrativos deste evento as margens do rio Sucurid.

. 24/07 IV FANTAZEM

A festa a fantasia esta em sua quarta edi¢cdo. Relne a juventude de
Trés Lagoas e regido a um ambiente com banda de rock e 3 Djs’s.
A locacdo de fantasias podera ser feita com antecedéncia com os
promotores do evento.

. 07/08 1l BACALHOADA DO ROTARY

A tradicional receita de bacalhoada trazida pelos imigrantes
portugueses € servida aos convidados acompanhada de varios tipos
de vinhos e com musica ao vivo. O evento de gastronomia tipica é
realizado com renda as entidades assistenciais locais.

. 19 & 22/08 - ENCONTRO FOLCLORICO DO BOLSAO
SUL-MATO-GROSSENSE

O melhor da producdo artesanal da regido pode ser encontrado

neste evento. A gastronomia tipica é apresentada por entidades

assistenciais locais. Apresentacdes culturais e folcléricas sao

apresentadas para a comunidade e visitantes. O evento ocorre na

lagoa principal da cidade, e tem grande potencial turistico.

. 24, 25 e 26/08 TRES LAGOAS MOTO-SHOW

Encontro de motociclistas de diversas moto - clubes do pais. Shows
de rock, apresentacdes de weeling, exposi¢do bélica do exército,
exposicao de carros antigos e gastronomia tipica. Os clubes, bares
e restaurantes da cidade criam programacdo especifica para os
visitantes. Atraindo pessoas de varios lugares do pais, com
motocicletas, automoéveis e pessoas de diferentes culturas
prestigiando o evento.
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. 24 e 25/10 Il EXPO FLORES DE HOLAMBRA

Exposicdo e comercializacdo de grande variedade de flores
produzidas na Holambra com renda em beneficio da APAE de Trés
Lagoas. Evento que acontece na praga da Igreja Santo Antonio,
lugar de importancia cultural para a cidade.

. 23/10 X FESTA DO HAWAI

Tradicional festa as margens do rio Sucuri com entrada permitida
somente para casais. Toneladas de frutas decoram o ambiente de
praia onde todos se divertem com show ao vivo, que acontece na
Estancia JS.

o 30/10 HALLOWEN NA ESTANCIA JS

Festa dos horrores da tradicdo americana, fantasias como: bruxas,
vampiros, mimias em um ambiente macabro, com muita decoragéo
black, com abdboras e velas. Onde pessoas buscam se divertir em
uma noite de terror.

. 18/12 IV SUCURIU ROCK

Show ao vivo com bandas da cidade e regido, de variados estilos,
como rock, punk rock, hardcore, pop rock, pop punk e metal, junto a
uma paisagem exuberante as margens do rio Sucuril na chacara
Tribo.

o 31/12 REVEILLON DA PAZ
Comemoracdo da passagem de ano as margens do rio Sucurid,
com som ao Vvivo, ceia, bebidas e queima de muitos fogos.

EVENTO COMO ESTRATEGIA DE MARKETING
TURISTICO DA REGIAO

Ao se falar em turismo, remonta-se a viagens, hotéis,
restaurantes, compras — equipamentos e servigos — que envolvem a
troca de divisas.

Estas relacbes de troca dimensionam um mercado — o
mercado turistico, que, como qualquer outro, sofre variacdes
determinantes ao seu equilibrio.



406

O desenvolvimento ininterrupto da atividade do turismo e a
expansdo de seus produtos, tanto em nivel nacional como
internacional, vem promovendo uma situagdo comum a todos 0s
paises onde a atual geragdo de consumidores e crescente demanda
justificam a planificacéo estratégica da atividade descrita, que, hada
mais €, do que a acdo do marketing turistico. FONTE e BRITO
(2002:28).

Elas (2002:29) também ressaltam que o evento desperta
curiosidade as pessoas, que acabam fazendo um marketing pessoal
do acontecimento e peculiaridades dele, fazem com que nado sé o
publico - alvo comparegca, como pessoas de diversas etnias e
culturas, para prestigiar o evento regional ou cultural.

Isso acontece, através do marketing turistico que tem o
papel de tornar determinado produto ou bem turistico, algo de facil
acesso aos consumidores e demanda, através de publicidade,
credibilidade, qualidade em servigos e sucesso profissional.

CONSIDERACOES FINAIS

Segundo (GOIDANICH, K. L; MOLLETA, V. F. (2000:16)),
apesar de alguns setores da opinido publica acreditarem que o
turismo é s6é uma pratica de lazer, tal segmento se consolidou no
mercado mundial como uma atividade econdmica capaz de criar
milhares de empregos e gerar uma receita fantastica para os
municipios, estados e paises que se organizam com esse objetivo.

E o autor (2000:16) também diz, que a competitividade no
turismo de eventos imp6s crescentes niveis de organizacdo, de
sofisticacéo tecnoldgica e de competéncia mercadolégica na disputa
pela captacdo e manutencdo desse mercado, tanto por parte da
iniciativa privada como da publica.

Neste trabalho, percebemos que turismo, cultura e eventos
sdo como um tripé que sustenta e desenvolve o turismo da regiéo.

Observando, gque os eventos proporcionam impulso positivo e
muito importante, de lazer e uma grande exposicdo de
conhecimentos culturais oferecida as pessoas de maneira agradavel e
festiva.
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A grande expectativa da populacéo Treslagoense é o0 avanco
no desenvolvimento turistico, investimento na cultura e o
conhecimento da populacdo, fortalecimento da nossa economia,
geracdo de empregos e lazer pra todos.

As expectativas das pessoas aumentam, pois passa a ter
uma sensacao de ansiedade das festividades e novidades, pois os
eventos acontecem uma vez sO por ano.

A relacdo temporaria dos eventos, propicia um
fortalecimento e estimula o interesse de turistas de fora para visitar
o local.

Eles se concentram em um espaco por determinado tempo,
sdo organizados e planejados por pessoas da cidade, da prefeitura
e da comunidade.
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